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Abb. 41: T-Test für die Mittelwertgleichheit der Verweildauer von Searchern und Browsern  

 

 

 
Abb. 43: T-Test für die Mittelwertgleichheit der besuchten Webpages von Searchern und Browsern  

 

 
Abb. 56: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Bewertung der akustischen Gestaltung der 

  Marken-Website von Searchern und Browsern 

 

 
Abb. 57: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Bewertung der akustischen Gestaltung der 

  Marken-Website von Männern und Frauen 

 

 
Abb. 58: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Bewertung des Unterhaltungswertes der   

  akustischen Marken-Website von Searchern und Browsern  
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Abb. 60: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Bewertung des Unterhaltungswertes der Marken-

  Website von Searchern und Browsern bei hoher akustischer Reizstärke  

 

 

 

Abb. 61: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Bewertung des Informationsgehaltes der   

  akustischen Marken-Website von Searchern und Browsern  
 

 

 
Abb. 63: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Bewertung des Informationsgehaltes der   

  Marken-Website von Searchern und Browsern bei mittlerer akustischer Reizstärke 

 

 

 

Abb. 65: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Bewertung der optischen Gestaltung der Marken-

  Website von Searchern und Browsern  

 

 
Abb. 67: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Bewertung der übersichtlichen Gestaltung der 

  Marken-Website von Searchern und Browsern  
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Abb. 69: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Bewertung der übersichtlichen Gestaltung der 

  Marken-Website von Searchern und Browsern  

 

 

 
Abb. 71: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Beurteilung der akustischen Marken-Website 

  insgesamt von Searchern und Browsern  

 

 

 
Abb. 77: T-Test bei unabhängigen Stichproben hinsichtlich der Einstellung zur Marken-Website von Searchern 

  und Browsern 
 

 

 
Abb. 85: T-Test für die Mittelwertgleichheit der Verweildauer von Searchern und Browsern  

 

 

 

Abb. 87: T-Test für die Mittelwertgleichheit der besuchten Webpages von Searchern und Browsern  
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